 广告策划
本课程5学分，90学时。开设一学期。本课程考核为100%形成性考核。使用教材：《广告策划原理实务（第二版）》，陈培爱著，中央电大出版社。
本课程是广告专业的一门重要课程, 具有很强的实用性。它是对广告专业其它各门课程的融会贯通, 以达到综合性地运用的目的。通过本课程的学习, 对广告策划的原理、技巧、 程序与具体运作应有全面而深刻的认识, 并能熟练地结合企业广告活动进行广告策划与策划书撰写。
 广告心理学
本课程4学分，课内学时72，开设一学期。本课程考核为100%形成性考核。使用教材：《广告心理学理论与实务（第2版）》（含CAI），马谋超著，中央电大出版社。
广告心理学是广告专业的基础课程。它是心理学与广告学的融合，对学生系统地讲授广告心理学的基础理论和基本知识，使学员了解和掌握有关的基本概念和知识，为学生学习广告专业其他广告专业的课程奠定基础。广告心理学课程力求紧密联系广告实际，反映国内外广告心理学研究的最新成果。
中外广告史
本课程3学分，课内学时54，开设一学期。本课程考核为100%形成性考核。使用教材：视频教材，陈培爱等，中央电大音像出版社。
[bookmark: _GoBack]本课程是广告专业本科的一个基础性课程，主要讲授外国广告的发展历史和中国广告的发展历史。目的是让学生广告运动和广告活动有一个更深入的了解和更深刻的认识。
