广告学专业（本科）

培养目标：
本专业培养适应社会主义现代化建设需要的德、智、体全面发展的, 能胜任广告管理、策划、创意等工作，能胜任计算机三维设计与制作工作，同时具有较宽阔的文化视野和创新能力，综合素质良好的广告学实用型中、高级专门人才。

适用对象：
国家机关、企事业单位和社会团体等从事广告及相关工作的人员，及对本专业感兴趣的人员。

主修课程：
[bookmark: _GoBack]广告策划、广告创意与表现、广告法规与管理、网络广告实务、品牌竞争策略、广告心理学、中外广告史、计算机三维设计。本专业最低毕业学分为71学分。

学习方式：
本专业采用多种现代远程教学技术手段，为学生自主学习提供学习支持服务。学生可以通过登录平台与同学、教师进行学习交流，也可以到学习中心参加集中面授学习或参加小组学习，完成课程作业，参加课程考试。课程教学基本过程为：“学生利用教学资源自学---教师面授、网上辅导---学生集体讨论与认识、掌握、实践运用---复习---考试”。

毕业可获得的知识和能力：
能正确理解和掌握广告学的基本原理，能较扎实地掌握广告学的基础知识并具有相邻学科的有关知识，了解本学科的前沿成就和发展前景，具有较强的分析鉴赏能力和广告业务能力。
