市场营销（营销与策划方向）专业（专科）

培养目标:
培养德、智、体、美、劳全面发展，适应社会主义市场经济发展需要，掌握管理学和市场学的理论知识，熟悉市场运行规律和市场规则，具备营销策划与推广等基本能力的应用型专门人才。

适用对象:
高中及同等以上学历的人员。在各类企业和社会组织从事营销管理及营销专业工作的人员；对本专业感兴趣的人员。

主修课程:
课程包含7个模块，本专业最低毕业学分为76学分。其中主修课程包括：管理学基础、会计学概论、市场营销学、经济法律基础、统计学原理、西方经济学、企业信息管理、客户关系管理、推销策略与艺术、资源与运营管理、财务管理、服务营销、公共关系学等。

学习方式:
本专业采用多种现代远程教学技术手段，为学生自主学习提供学习支持服务。学生可以通过登录平台与同学、教师进行学习交流，也可以到学习中心参加集中面授学习或参加小组学习，完成课程作业，参加课程考试。课程教学基本过程为：“学生利用教学资源自学——教师面授、网上辅导——学生集体讨论与认识、掌握、实践运用——复习——考试”。

毕业可获得的知识和能力:
1.熟悉国家关于市场管理方面的经济政策及其法律法规；

2.掌握市场营销与管理策划理论；

3.具备一定的营销业务能力与策划能力，能够胜任营销业务、策划等基础工作。



