市场营销专业（本科）

培养目标：
本专业培养具有良好的职业道德，较高的综合素质，了解国家相关法规，熟练掌握现代市场营销理论和营销方法，既有较强的市场与管理意识，又有现代营销实务知识和技能的应用型高等专门人才。

适用对象：
专科起点，在各类企业和社会组织从事营销管理及营销专业工作的人员，对本专业感兴趣的人员。

主修课程：
课程包含8个模块，本专业最低毕业学分为71学分。其中主修课程包括：市场调查、营销管理、人力资源管理、组织行为学、商法概论、关系营销、广告管理、商务谈判策略、市场营销策划（本）、客户关系管理、供应链管理、品牌营销、渠道管理等。
学习方式：
基于网络的自主学习：文字教材+网络课程+面授辅导+在线答疑辅导。课程教学基本过程为：“学生利用教学资源自学——教师面授、网上辅导——学生集体讨论与认识、掌握、实践运用——复习——考试”。

毕业可获得的知识和能力：
1.掌握现代市场营销理论和基本方法；

2.能够将经济学、营销学的理论和知识应用于实践；

3.具备市场信息的收集能力、一定的企业营销诊断能力和企业营销策划能力。



